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Streszczenie

W artykule poruszono problematyke modelowania preferencji uzytkownikow
w serwisach internetowych. Przyblizone zostaty podstawowe pojecia i rozwig-
zania wykorzystywane w serwisach internetowych zintegrowanych z Google
Maps. Rozwazania teoretyczne zostaly wzbogacone opisem zrealizowanego
projektu i uzyskanych wynikow (wizualizacji), uwzgledniajacych indywidualne
preferencje uzytkownika.

Wprowadzenie

Obecnie coraz cz¢sciej wykorzystywane sg systemy informacyjne ulatwiajace
zbieranie danych i zarzadzanie nimi. Wazng role odgrywaja systemy internetowe,
ktore pozwalajg na dotarcie do docelowej grupy odbiorcow oraz realizacj¢ wielu
réznych zadan, wykorzystujac powszechne narzedzie, jakim jest przegladarka
internetowa. Jedna z odmian takich systemow sa rozwiazania odpowiedzialne



186 Mateusz Piwowarski, Sebastian Bochan, Kesra Nermend

za przeszukiwanie zasobow internetowych. Wiele wyszukiwarek internetowych
powstato z mysla o udostepnianiu uzytkownikowi informacji ukierunkowanych
na okreslong dziedzing. Wsrod nich mozemy znalez¢ witryny oferujace dostep
np. do miejsc uzytecznosci publicznej czy tez lokali gastronomicznych. Niestety
kazdy dostepny system posiada pewne ograniczone mozliwosci zarowno wyszu-
kiwania, jak i filtrowania wynikow. Luka ta stata si¢ inspiracja do zrealizowania
koncepcji, ktora oferowataby nie tylko wigksza funkcjonalnos¢, ale rowniez
zapewniataby rozwigzania zwigzane z modelowaniem preferencji uzytkownika.

Celem artykutu jest zaprezentowanie mozliwosci wykorzystania metod
modelowania preferencji w serwisie wykorzystujacym Google Maps, a zara-
zem zwiekszenia funkcjonalno$ci serwisOw internetowych, na przyktadzie
wyszukiwarki lokali gastronomicznych.

1. Preferencje uzytkownikow serwiséw internetowych

Na przestrzeni ostatnich lat powstato wiele réznych systeméw informa-
tycznych, reagujacych na okreslone zachowanie uzytkownika. Rozwoj tech-
nologiczny przyczynit si¢ do konstruowania coraz bardziej rozbudowanych
rozwigzan, ktorych celem byta jak najwigksza interakcja z odbiorcg. Tak
narodzity si¢ systemy zdolne do adaptacji w zalezno$ci od preferencji uzyt-
kownika, ktore zaczgty by¢ wykorzystywane w réznych dziedzinach. Wérod
nich znalaz} si¢ miedzy innymi handel elektroniczny, ktoéry docenit potencjat
ukryty w modelowaniu uzytkownika. Z czasem powstato wiele innowacyjnych
witryn WWW, ktore pozwolity odpowiednio dopasowac sugestie lub wyniki
wyszukiwania w zaleznosci od upodoban odbiorcy. Przyktadem moze by¢
szeroka gama agregatow WWW zbierajacych informacje na temat restauracji,
positkow, opinii oraz cen. Kazdy z nich charakteryzowat si¢ réznym sposobem
wykorzystania informacji w celu mozliwie najkorzystniejszego dopasowania
wynikow wyszukiwania. Wsrod nich stosowano ankiety, formularze, ktore
zawieraly pola dotyczace kraju, miasta, preferowanej kuchni, ceny. Postugi-
wano si¢ systemem komentarzy, opinii oraz ocen, ktdre odpowiednio pozycjo-
nowaly dany obiekt uzytecznos$ci publicznej w zaleznosci od reakcji klientow.

W poézniejszych latach zaczgto poszukiwaé jeszcze skuteczniejszych
rozwiazan, ktore mogly by¢ bardziej znaczace oraz uzyteczne dla systemu.
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Przyktadem takiego zrodta byt kod pocztowy, ktdry zostat po raz pierwszy
wykorzystany przez Jonathana Robbina. Opracowat on metode, ktora zaktadata,
ze posiadanie tej jednej informacji moze by¢ kluczowe dla celow biznesowych,
poniewaz charakteryzuje populacje pewnego obszaru. Migdzy innymi mowi
nie tylko o potozeniu, ale takze o $redniej wysokosci dochodéw, zarobkoéw
na potencjalnych rynkach zbytu oraz jakiego rodzaju reklame¢ powinno sig¢
wykorzysta¢. Do dzi$ wiele przedsigbiorstw korzysta z tego typu rozwigzan
w celu dopasowania oferty reklamowej dla wybranych regionow'.

Warto zauwazy¢, ze tak naprawde innowacyjnosc systemow jest kluczowa,
aby mozliwie najskuteczniej reagowac na zachowania oraz intencje uzytkow-
nika. Wykorzystanie jedynie wypetionego formularza moze by¢ niewystar-
czajace do stworzenia obrazu uzytkownika. Odpowiedni model ma wptyw
nie tylko na wyszukiwanie oraz filtrowanie wynikow, ale takze dostarczenie
spersonalizowanej informacji.

Na przestrzeni ostatnich lat powstato wiele tysiecy stron internetowych prze-
znaczonych dla okreslonych grup odbiorcow. Jednak wraz z ich rosngcg liczba
i popularnos$ciag zaczeto si¢ zastanawiac, jakich mechanizmow nalezy uzy¢,
aby okreslona witryna docierata do jak najwigkszej liczby 0sob i jednoczesnie
dostarczata im charakterystycznych dla danej grupy docelowej informacji. Stad
narodzita si¢ kreatywno$¢, majaca na celu wprowadzenie tak zwanej persona-
lizacji, czyli uwzglednienie zachowan i preferencji odbiorcy / konsumenta. Na
podstawie okre§lonych cech pozwala ona na dostosowanie zawarto$ci strony
do indywidualnych oczekiwan, co w efekcie sprawia, ze kazdy uzytkownik
jest unikatowy i charakteryzuje go okreslona indywidualno$¢.
Personalizacja systemow jest rozbudowanym procesem, ktory bazuje na sze-
rokiej gamie roznego rodzaju informacji na temat uzytkownika. Sg to zarowno
ogoblne, jak i szczegdtowe dane oparte na:

a) informacjach formalnych takich jak:
— ankieta — zastosowanie ,,tradycyjnych” formularzy zawierajacych zdefinio-
wane pola w celu zebrania okreslonych danych, np. wiek, pte¢, miasto itd.,
— wybor — §wiadome przekazywanie informacji przez uzytkownika, ktore
majg na celu dostosowanie okreslonych elementdéw strony, np. koloru
czcionki, wielkosci liter badz wlaczenie / ukrywanie modutow;

' S. Chen, G. Magoulas, Adaptable and Adaptive Hypermedia Systems, IRM Press, 2005.
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b) informacjach analitycznych, pozyskiwanych w wyniku dziatania zaimple-
mentowanych mechanizmow, ktore funkcjonuja najczesciej w niewidoczny
dla uzytkownika sposéb, co wiecej — czesto bez jego wiedzy oraz przy-
zwolenia. Wsrdd nich mozna wyr6znic:

— informacje formalne — czas, pora dnia, pora roku, polozenie geogra-
ficzne odbiorcy (miasto), doktadna lokalizacja potozenia (Google
Maps w polaczeniu z HTMLS5), adresy IP (na tej podstawie takze
mozna okresli¢ potozenie geograficzne), adres, z ktorego trafiliSmy na
odwiedzang strong;

— informacje behawioralne — gromadzone na podstawie mechanizmow
$ledzenia, oraz analizy zachowan; pozyskany zbior mozna podzieli¢ na
wolnozmienne (preferencje, upodobania) oraz szybkozmienne (aktualny
nastroj);

— informacje kontekstowe — analiza historii wyszukiwania informacji,
tresci korespondencji;

— dane statystyczne — ogolne informacje, ktore sa wynikiem analizy
zachowan uzytkownikéw w sieci; na jej podstawie mozna wyszcze-
g6Ini¢ rozne cechy grup odbiorcow, a takze prawidtowos¢ odbierania
tresci, ktora moze by¢ przydatna badz nie?.

Przedstawione powyzej przyklady pozyskiwania informacji moga by¢
dowolnie tgczone oraz rozbudowywane kolejnymi innowacyjnymi rozwigza-
niami, ktére zapewnig skuteczniejsze dopasowanie tresci.

2. Integracja mechanizmdéw modelowania preferencji w serwisie
internetowym

W celu weryfikacji przyjetych zatozen odno$nie do mozliwosci integracji
metod modelowania preferencji uzytkownikow w serwisach internetowych
zintegrowanych z Google Maps byto zaprojektowanie oraz implementa-
cja internetowej wyszukiwarki restauracji. Wyszukiwarka ma umozliwiac¢

2 J. Goldsmith, T. Wu, Who Controls the Internet?, Oxford University Press, Oxford 2006;
M. Wojciechowski, M. Zakrzewicz, Automatyczna personalizacja serwerow WWW z wykorzy-
staniem metod eksploracji danych, WNT, Warszawa—Szczyrk 2002; P. Brusilovsky, A. Kobsa,
W. Nejdl, The Adaptive Web: Methods and Strategies of WebPersonalization, Berlin-Heidelberg
2007.
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dostep do oferowanych dan wraz z uwzglednieniem lokalizacji geograficznej
poszczegblnych obiektow. Integracja rozwigzan przyczynita si¢ do skutecznego
pozyskiwania informacji oraz personalizowania wynikoéw wyszukiwania.

Idea przedsiewzigcia opiera si¢ na stworzeniu bazy danych zawierajacej
informacje na temat wszystkich restauracji, baro6w, pubow i1 tym podobnych
obiektow z wybranych miast. Calo$¢ zostata uzupetniona szczegdtowa karta
menu kazdego obiektu. Wszystkie elementy sa wykorzystywane w systemie
tagowania, ktory pozwala przypisac okres§lone hasta dla poszczegolnych pozy-
cji w menu oraz obiektow uzytecznosci publicznej. Na potrzeby projektu dane
zostaly zastapione informacjami losowymi, wygenerowanymi dla trzech miast:
Swinoujscia, Szczecina i Warszawy. Dysponujac juz niezbednymi danymi,
zaimplementowano wyszukiwarke, ktora pozwala znalez¢ nie tylko wybrany
obiekt, ale takze wybrang pozycje w karcie menu, istniejgca w poszczegdlnych
restauracjach. Przyktadem moze by¢ np. potrawa: , filet z kurczaka”, po wpisa-
niu ktorej wyszukiwarka wyswietli wszystkie restauracje, posiadajace takowa
pozycje w ofercie. Proces wyszukiwania uwzglednia takze zdefiniowane tagi,
ktore charakteryzujg dany obiekt lub potrawe. W przypadku gdy uzytkownik
popekni btad, np. wpisze ,,piza” zamiast ,,pizza”, system (na podstawie odpo-
wiednich relacji w bazie danych) wygeneruje podpowiedz z odpowiednim
hastem. Dodatkowo mozna skorzysta¢ z licznych filtrow, ktore uwzgledniaja
opcje dostawy, godziny otwarcia restauracji, wyswietlenie tych obiektow, ktore
sa otwarte w chwili wyszukiwania lub znalezienie wszystkich restauracji bez
wzgledu na jakiekolwiek kryteria.

Koncepcja serwisu uwzglednia wykorzystanie Google Maps API? oraz
mechanizméw geolokalizacji, ktére pozwalaja na wprowadzenie szeregu
dodatkowych mozliwosci podnoszacych nie tylko uzytecznos¢, ale takze przej-
rzysto$¢ prezentowanych wynikow. Przy wchodzeniu na strone geolokalizacja
okresla nie tylko miasto (dzigki czemu wyniki wyszukiwania sa automatycznie
ograniczone do miejsca, w ktorym sie znajdujemy), ale takze dokladny
adres, pod ktorym jestesmy. Co wigcej, dzieki opcji ,,dystans” mozna ustali¢
np. w jakiej odlegtosci chcemy wyszukiwac¢ dane obiekty. Dzigki temu wyszu-
kiwanie stanie si¢ skuteczniejsze, a informacje zostana szybciej dostarczone.

3 V. Sumner, G. Svennerberg, M. Purvis, C. Turner, Beginning Google Maps API 3, Apress,
Springer, 2010.
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W systemie modelowanie preferencji zostato zrealizowane na podstawie
takich mechanizmoéw, jak: podpowiedzi (ang. autocomplete), tagowanie,
sugestie, filtrowanie wynikow, geolokalizacja, filtr odleglto$ci, a wizualizacje
wynikow — na podstawie Google Maps.

3. Podpowiedzi

System podpowiedzi to funkcjonalno$¢ wykorzystywana przez programy
pocztowe, witryny internetowe, wyszukiwarki, r6znego rodzaju narzgdzia
edycyjne. Polega ona na przewidywaniu okreslonej frazy lub stowa przed
ukonczeniem jego wprowadzania. Mechanizm opiera si¢ na przechowywa-
nej w pamigci tablicy / stownika lub generowanej dynamicznie listy stow
dostepnych w ramach funkcjonalnos$ci. Przeszukanie rozbudowanego zbioru
danych ma wplyw na predkos¢ przeszukiwania wybranego wyrazenia, dlatego
tez rozwigzanie jest efektywne wtedy, gdy liczba mozliwych podpowiedzi nie
jest zbyt duza.

W serwisie wykorzystano zmodyfikowang wersje istniejacego pluginu
autocomplete, dziatajacego przy uzyciu biblioteki UI oraz jQuery. Standardowo
rozwigzanie opiera si¢ na stworzeniu tablicy, na podstawie ktorej generowana
jest lista podpowiedzi.

Na potrzeby projektu statyczna tablica zostata zastgpiona dynamicznie
generowang wersjg podczas inicjacji wittyny WWW. W tym celu zostata
wykorzystana technologia Ajax, ktéra pozwala na uruchomienie skryptu PHP.
Zawiera on wykonanie zapytania do bazy SQL, ktore zwraca liste wszystkich
tagow, nazw lokalizacji oraz nazw oferowanych potraw. Otrzymane wyniki
prezentowane sa w postaci JSON-a, na podstawie ktdrego tworzona jest tablica
podpowiedzi dla systemu autocomplete. Przyktadowy kod zrodlowy:

var availableTags =[ “ActionScript”,
“AppleScript”,
“Asp”,
“Basic” ];
$ (“#tags”).autocomplete ({

source: availableTags

s
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Przyktadowe uzycie opisywanego rozwigzania prezentuje rys. 1.

Wyszukiwarka

filet]

Filet z kurczaka z anarasem

Filet z kurczaka
B aktualnie otwarte

B godz. otwarcia

B2 godz zamkniecia
odleglodé: dowolna

—
Rys. 1. Przyktadowe uzycie systemu podpowiedzi
Zrédto: opracowanie wihasne.

4. Tagowanie

Charakterystyczng cechg sieci WWW jest jej dynamiczny rozwoj oraz
coraz wieksza zlozono$¢. Wraz z upltywem lat zaczeto si¢ zastanawiac, jak
pogrupowac i pokatalogowac rosnaca ilo$¢ zasobow. Poczatkowo zaczeto two-
rzy¢ pierwsze grupy tematyczne oraz grupy katalogowe. Nastepnie powstaty
pierwsze wyszukiwarki, ktore przyspieszyty proces wyszukiwana informacji.
Jednak z biegiem lat sie¢ rozrastata si¢ tak intensywnie, ze zaczeto poszuki-
wac kolejnych pomystow na jeszcze lepsze 1 wydajniejsze uporzadkowanie
Zasobow.

Wraz z pojawieniem si¢ koncepcji Web 2.0 popularne stato si¢ tak zwane
nowoczesne katalogowanie, czyli tagowanie. Tagowanie to nic innego jak
metoda oznaczania, ktora polega na umieszczaniu odwotania / referencji
do okreslonej grupy danych. Pozwala na wyodregbnienie grup, skupiajacych
obiekty o podobnych cechach, czyli kataloguje, indeksuje lub kategoryzuje
informacje. Jej niewatpliwa cechg jest fakt, ze moze ona dziata¢, opierajac
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si¢ na statycznych rozwigzaniach, jak i dynamicznych, wykonywanych przez
uzytkownikow.

Podczas realizacji projektu zastosowano statyczng wersj¢ tagowania, tzn.
stworzono jedng tablice przechowujaca liste wszystkich dostgpnych tagow.
Nastepnie dodano tabelg przechowujaca relacje ,,obiekt — tag”. Obiektem
moze by¢ zaréwno lokalizacja, jak i positek przez nig oferowany. Odpo-
wiednie zapytanie do bazy uruchamiane jest (za pomoca technologii AJAX)
w momencie wyszukiwania wynikow. W rezultacie zwraca liste wszystkich
tagow dotyczacych wyszukiwanego hasta. Po kliknigciu na wybrany tag uru-
chamiana jest wyszukiwarka, ktora wyswietla wszystkie obiekty pasujace do
zdefiniowanego tagu.

Dziatanie systemu tagowania jest zaprezentowane na rys. 2.

Wyszukiwarka

B pokai wszystkie misjsca
B dostawa
B aktualnie otwarte

B go0dz. otwarcia

B godz zamknigeia
odleglosé: dowolna
P ———

llog& wynikéw wyszukiwania: 49

kapusta, grzyby, pierogi, truskawki, owoce

Rys. 2. Zastosowanie systemu tagowania
Zrédlo: opracowanie wiasne.
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5. Sugestie

Mechanizm synonimdw, lub inaczej moéwiac sugestii, to rozwigzanie majace
na celu zaproponowanie hasta wyszukiwan podobnego do wpisanej frazy.
Dzieki czemu, popetniajac blad, np. w pisowni, mozna zosta¢ pokierowanym
na wlasciwe rezultaty. Rozwigzanie dziata na podstawie stworzonej listy relacji
typu ,,wyraz podstawowy — wyraz odpowiadajacy”, na bazie ktorej system
bedzie wybierat podpowiedz. W naszym konkretnym przypadku do tego celu
postuzyta tabela w bazie SQL, ktdora przechowuje odpowiednie wyrazy. Nie
jest to zaawansowane rozwigzanie, znane cho¢by z wyszukiwarki Google,
jednak na pierwszg faze projektu jest w pelni wystarczajace. Przyktadem
obrazujacym dziatanie systemu, moze by¢ wpisanie slowa ,,piza” zamiast
»pizza”. Wowczas system, za pomocg skryptu PHP, uruchamianego za pomoca
technologii AJAX, zwroci przyktadowa podpowiedz, jak zaprezentowano na
rys. 3.

Wyszukiwarka

B pokai wszystkie miejsca
B dostawa
B aktualnie otwarte

B godz. otwarcia

B godz zamknigcia
odlegtosé: dowolna

—

llosé wynikdw wyszukiwania: Brak

Czy chodzito Cio: plzza 7

Rys. 3. System sugestii w opracowanym serwisie internetowym
Zrodto: opracowanie wiasne.
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6. Filtrowanie wynikéw

Skutecznos¢ wyszukiwarki opiera si¢ nie tylko na odnalezieniu wszystkich
pasujacych do wpisanej frazy wynikow, ale takze na skutecznym filtrowaniu
tresci wedtug okreslonych kryteriow. Pozwala to na doktadniejsze sprecyzowa-
nie wyboru, a takze szybsze i doktadniejsze wyswietlenie rezultatow, zgodnie
z naszymi oczekiwaniami.

W systemie zaimplementowano szereg mechanizméw usprawniajacych
proces wyszukiwania. Wérod nich mozemy wyszczegdlnié filtrowanie wyni-
kow na podstawie:

— aktualnego potozenia — ograniczenie wyszukiwania do miasta, w ktérym

si¢ znajdujemy;

— opcji dostawy — wy$wietlenie lokalizacji, ktore oferujg mozliwosé
dostawy produktow do naszego punktu zamieszkania;

— aktualnego otwarcia — wys$wietlenie lokalizacji, ktore sg otwarte
w momencie wyszukiwania wybranej frazy; system pobiera aktualng
godzing na podstawie czasu serwera i generuje odpowiednie wyniki;

— godziny otwarcia i zamkni¢cia — mechanizm dziatania podobny do
»aktualnie otwarte”, jednak czas jest ustalany za pomocg dwoch list
formularza, ktore zawierajg wartosci liczbowe godzin;

— odleglo$¢ — ograniczenie wyszukiwania do lokalizacji znajdujacych si¢
w okreslonej odleglosci od aktualnego potozenia.

Dodatkowo mozna wytaczy¢ wszelkie filtry (w tym geolokalizacje) i uzy¢
opcji ,,Pokaz wszystkie miejsca”, ktora wyswietli wszystkie mozliwe lokali-
zacje, znajdujace si¢ w bazie danych.

7. Geolokalizacja

Okreslenie aktualnego potozenia uzytkownika serwisu odbywa si¢ za
pomoca dwoch metod, ktore sg inicjowane w zaleznos$ci od uzywanej przegla-
darki. Jesli kto$§ uzywa starszej, nie wspierajacej HTMLS lub nie wyrazi zgody
na uzycie mechanizmu, wowczas uzywana jest geolokalizacja na podstawie
adresu IP. W tym celu zostalo wykorzystane API udostepniane przez firme
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MaxMind, ktére oferuje mozliwo$¢ wygenerowania przyblizonych wspot-
rzednych miejsca, w ktorym znajduje sie uzytkownik. Nie jest to precyzyjna
metoda, jednak potrafi by¢ przydatna do okreslenia miasta. Dzigki temu mozna
wykorzysta¢ te informacje do wstepnego filtrowania wynikow, poprawiajac
skutecznos¢ wyszukiwania.

Drugim rozwigzaniem, wykorzystywanym w procesie geolokalizacji, jest
uzycie najnowszych rozwigzan opierajacych si¢ na HTMLS, ktore wymaga
uzywania przegladarek wspierajacych wspomniang technologie. Waznym
aspektem jest fakt, ze udostgpnienie naszego potozenia odbywa si¢ dobrowolnie
i w kazdej przegladarce pojawi si¢ stosowny komunikat, ktory pozwoli nam
na zaakceptowanie lub odrzucenie tej funkcjonalnosci.

Do ustalenia fizycznej lokalizacji nalezy uzy¢ metody getCurrentPosition,
ktora jest dostepna dla obiektu navigator, jak przedstawiono na przyktadzie
ponizej:

navigator.geolocation.getCurrentPosition (function (position) { //dowolny kod });

Obiekt position posiada nastgpujace wlasciwosci:
— position.latitude;

position.longitude;

position.altitude;

position.accuracy;

— position.altitudeAccuracy;
— position.heading;
position.speed;
timestamp.

W projekcie wykorzystano jedynie dwie wlasciwosci obiektu navigator (posi-
tion.latitude, position.longitude), ktore zwracaja wspotrzgdne punktu. Oba
rozwiazania skutkuja pojawieniem si¢ na mapie odpowiedniego znacznika wraz
z otwartym oknem dialogowym. W przypadku btednego lub niedoktadnego
wykonania procesu geolokalizacji mozna przeciagnac i upusci¢ (drag-drop)
znacznik, aby skorygowac polozenie, jak przedstawiono na rys. 4.



196 Mateusz Piwowarski, Sebastian Bochan, Kesra Nermend

o

- | Mapa | Satsita |
7 15l g
=]
4 &
i g
n Twoja aktualna pozycja Q#‘s'ﬁ
(=} ‘*&oﬁ
Przesun znacznik, jesli znajdujesz sie w innym miejscu a

yc,,
&
——
o
5 ==
E
.
[

2 Fox. Firma e
g Wielgorecki handlowo
e hiAGT Adrian %‘& Zajezdnia
7 Transy Przeprowadzki Pogodna
foay
- ol
lAkms lr‘:slugu iz
- ransporowe. g, ]
=) Rosival K e o
&
& £ z
& a
& bl ?%ﬁ Misjski Stadion .
£ £ w % Lekkoatietyczny
Fj £ A 4 pmest®
& 5 2 2 pdrzes % .
O"’?a‘a., g L} %
2 Drezdows Zajezdnia %
autobusowa
ZDiM Retman o
KNL sana Kionowica
Sp. 200 Setias

Rys. 4. Wizualizacja procesu geolokalizacji
Zroédlo: opracowanie whasne.

8. Filtr odleglosci

Filtr dystansu jest jednym z kilku ciekawszych rozwigzan zaimplemen-
towanych w systemie. Pozwala na zdefiniowanie maksymalnej odlegtosci,
w jakiej zostang wys$wietlone wyniki wyszukiwania wzgledem punktu aktu-
alnego potozenia. Jest to praktyczne i intuicyjne rozwiazanie, ktore umozliwia
zawezenie poszukiwan do okreslonego rejonu. Funkcjonalno$¢ opiera sie na
specjalnie zdefiniowanym zapytaniu, ktore podczas wykonywania oblicza
odlegto$¢ migdzy aktualng lokalizacjg a wspolrzednymi kazdej lokalizacji.
W tym celu wykorzystywany jest nastepujacy wzor:

distance = 6371 x acos (cos (Y,) x cos (Y,) x cos (X, —X,) +sin (Y ) x sin (Y,))

gdzie:

X, — dhugo$¢ geograficzna pierwszego z punktow;
X, — dlugo$¢ geograficzna drugiego z punktow;

Y, — szeroko$¢ geograficzna pierwszego z punktow;
Y, — szeroko$¢ geograficzna drugiego z punktow.
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Przyktadowe zapytanie:
SELECT fieldl, field2, (6371 x acos (cos (radians (53.4395)) x cos (radians
(53.9060)) x cos (radians (14.2336) — radians (14.5939)) + sin (radians (53.4395)) x
sin (radians (53.9066)))) AS distance FROM exampletable

W projekcie wykorzystano rozbudowang wersje zapytania, w ktorej kon-
kretne warto$ci potozenia pobierane sg z atrybutow markera oznaczajacego
pozycje uzytkownika. Z kolei interfejsem opisywanej funkcjonalnos$ci jest
intuicyjny w obstudze suwak, ktory jest modyfikowanym rozwigzaniem bazu-
jacym na bibliotece Ul oraz jQuery.

9. Wizualizacja wynikow wyszukiwania

Wynikiem dziatania serwisu (wyszukiwarki lokali gastronomicznych)
jest lista obiektow spetniajacych kryteria wyszukiwania oraz wizualizacja
wybranych lokali na mapie (Google Maps). Na rys. 5 zaprezentowana jest
przyktadowa wizualizacja wynikow wyszukiwania aktualnie otwartych
obiektow (lokali) znajdujacych sie¢ w okreslonej, zadanej przez uzytkownika
odlegtosci. Po kliknieciu na wybrang pozycje z listy wynikow otwiera si¢ okno
prezentujace bardziej szczegotowe informacije.

gfoodsuggest.pl

Wyszukiwarka Lokalizacja: Szczecin

? Pub Bar Tl Restauracja ":.f’ Pizzeria
T tapa | Sateta |
~
(¢ 9)
N Pizzeria - Jodlowa
Bez28  Opis: Lorem ipsum dolor it amet, consectetuer adipiscing elit, Morbi commodo, ipsum sed pharetra gravida, %
Dostawa:
= Szczegély dostawy: Dostawa Lorem ipsum doior sit amet
) Czynne: 06:00:00 - 22:00:00
Adres: Jodiowa 10, Szczecin
llos¢ wynikow wyszukiwania: 3 Tel: +48 123 456 789
Il www: hitp:/iwww: PizzeriaJodlowa.pl
piza GP . Email: PizzeriaJodiowa@fima.pl
e TR
Pizzeria - Wojska Polskiego £} g £
% Zeromakiogs 5.
Pizzeria - Jodiowa S i &
™l % v Sebichan > 4 |
L s arta: ' a Szczecin b i
P )

Rys. 5. Przyktadowe wyniki wyszukiwania z uwzglednieniem filtra odlegtosci oraz
aktualnie otwartego lokalu
Zrédlo: opracowanie whasne.
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W przypadku btgdnego wpisania hasta system przeszuka listg¢ podpowiedzi
i wygeneruje odpowiedni komunikat.

Podsumowanie

Proces modelowania uzytkownika i jego preferencji pozwala na dostarcze-
nie odbiorcy informacji zgodnej z jego wymaganiami. Personalizacja dostar-
czanej tresci moze odbywac si¢ za pomocg zaréwno jawnych, jak i ukrytych
mechanizmoéw, dziatajacych bez wiedzy uzytkownika. Przyktadem tych drugich
moze by¢ wykorzystanie zmiennych serwerowych lub r6znego rodzaju algo-
rytmow geolokalizacyjnych opartych na transkrypcji adresu IP lub lokalizacji
za pomoca technologii HTMLS. Oprécz tego proces wyszukiwania informacji
moze by¢ modyfikowany na podstawie odpowiednich elementoéw interfejsu
(kontrolki formularza), ktéry przesyta stosowne komunikaty do systemu.

Warto zauwazy¢, ze zrealizowany serwis jest jedynie przyktadem obrazuja-
cym potencjal kryjacy sie w definiowanych metodach preferencji modelu uzyt-
kownika. Dzieki elastycznos$ci zarowno ogdlnych, jak i wyspecjalizowanych
rozwiazan, takich jak Google Maps API, mozna znaczaco podnie$¢ nie tylko
funkcjonalnos$¢ serwisu, ale takze jego uzytecznos¢ i efektywnos$¢ dziatania.
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MODELING OF USER PREFERENCES IN THE SERVICES
INTEGRATED WITH GOOGLE MAPS

Summary

This paper addresses the problem of modeling user preferences in web sites.
Approximate were the basic concepts and solutions used in websites integrated with
Google Maps. Theoretical considerations are enhanced description of the project and
the results obtained (visual), taking into account individual preferences.

Translated by Sebastian Bochan






